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Oggi il cibo non e piu semplicemente una “fonte di
sostentamento”, ma e un modo per stare bene, per
divertirsi, per sperimentare, per stare in compagnia.

Il cibo € cultura, espressione di un territorio, della gente
che vi vive e delle sue tradizioni, radice identitaria. La
cultura enogastronomica e parte integrante di quella piu
ampiamente intesa.

Il cibo e il vino rappresentano anche strumenti di
trasformazione culturale e antropologica. La stessa
Organizzazione Mondiale del Turismo ha riconosciuto il
turismo enogastronomico come parte del turismo
culturale.

Pluralita di proposte e attivita innovative ed autentiche
Corsi di cucina

Esperienze enogastronomiche nei ristoranti

Visite guidate alle aziende agricole e alle cantine,

Festival ed eventi legati al cibo e al vino, spesso abbinati

ad altre esperienze (cultura, shopping ...)
Esperienze che uniscono food e arte

#unviaggionelviaggio



ESPLORA )
GLIAMBITI ...

TERRITORIALI ey
é \ - ® - o
¢ un viaggio nel viaggio
Clicca sulla mappa per scoprire » crosseto alla scoperta di ristoranti, botteghe, prodotti tipici

ristoranti, botteghe e
produttori di un territorio.

OLTRE 2000 IMPRESE IMPEGNATE NEL TURISMO ENOGASTRONOMICO:
RISTORANTI, BOTTEGHE, PRODUTTORI, ALBERGHI AGRITURISMI,
BIRRIFICI... VANNO A COMPORRE LA PIU GRANDE RETE REGIONALE
ITALIANA DI QUESTO GENERE

IL PROGETTO PROMUOVE LE ATTIVITA DI QUALITA CHE ESPRIMONO
L'IDENTITA DEL TERRITORIO E VALORIZZANO LA CULTURA
ENOGASTRONOMICA COME ATTRATTORE TURISTICO, IN MODO
COMPLETAMENTE GRATUITO PER LE IMPRESE

*TUTTO IL BUONO DELLA REGIONE~»
www.velrina.toscana.lit

-
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%m% IG @velrinalodcana
- funviagglonelviaggis ;e



VALORE Al VALORI

VETRI

TOSCANA

IL MANIFESTO

Vetrina Toscana é il progetto di Regione e Unioncamere Toscana

che promuove i ristoranti, i produttori e le botteghe. Una rete di

persone e di imprese, donne e uomini uniti da principi e obiettivi

comuni: valorizzare i prodotti e l'identita enogastronomica della

Toscana con le specificita delle sue destinazioni territoriali e la

qualita delle produzioni agroalimentari in coerenza con un

turismo responsabile e sostenibile.

1. I nostri piatti rappresentano
una cucina autentica, che esalta la
tradizione regionale. La Toscana ¢ un
brand, che arricchisce il nostro
lavoro.

2 Il cibo racconta le nostre
storie. | nostri piatti e i nostri
prodotti sono una leva importante
del turismo: quando mangio
desidero capire dove sono.

3. Il cibo ha una valenza anche
sociale ed ambientale: si rispetta ¢
non si spreca.

4, L'utilizzo dei prodotti del
territorio sostiene l'economia locale e
crea un modello circolare virtuoso.

3. La natura si rispetta e non si
forza: si cucina secondo la
stagionalita

6. Accogliere ¢ un'arte: ¢ un
modo di essere, una forma di
rispetto per chi entra in contatto con
noi.

7. La tipicita offre al visitatore
una garanzia di genuinita e sancisce
il legame con la nostra identita
territoriale.

8. Il paesaggio ¢ un bene comune
e va tutelato. Preferiamo prodotti
biologici o ad agricoltura integrata,
di filiera corta. Piu il prodotto &
locale piu il sapore arriva integro nel
piatto: si inquina di meno.

0. L'ambiente che ci circonda, la
cultura, la storia, i prodotti sono un
unicum: la nostra ricchezza. Ci
contraddistinguono e ci rendono cid
che siamo.

10. La qualita & un valore.
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24 ANNI DI SOSTENIBIILITA

= C { & cookistit/food-for-trash-toscana/

CAPIRE COME NASCE s : ..
UN PRODOTTO, LA Food for trash: chi pulisce i sentieri

STORIA CHE C'E DIETRO dell'arcipelago toscano vince una
S J' TikTok

AUMENTA IL RISPETTO  tutto cena gourmet
PER IL PRODOTTO E PER
IL PAESAGGIO CHE NE
PERMETTE LA
CRESCITA, FAVORENDO
ANCHE UNA MAGGIORE
CONSAPEVOLEZZA
AMBIENTALE

RISPETTO
STAGIONALITA
TERRITORIO

Si chiama Food for trash I’iniziativa organizzata da

Vetrina Toscana: basta passeggiare lungo i sentieri )

dell’arcipelago e raccogliere i rifiuti lungo la strada, JRWAE

N pubblicando poi i sacchetti e il relativo peso sul W——

arrivi per gruppo Facebook. Chi ne raccoglie di piu vince una SPRAY 100ML
erestia  ALgZERUIE persone all’Osteria Pepenero dello chef r

bocca aperta Marco Olmetti.

ALL ACQUISTO DI
UM TRATTAMENTO
IDRATANTE VISO*

A ]

NEWS i N IO 20, Leonar do Clecare 1

Scopri di piu




— [& I, | vetrina.toscana.itfitinerari/ o L ENCI

GLI ITINERARI

Consigli, spunti e idee per un viaggio goloso:
itinerari per scoprire le tradizioni e la cucina del
territorio toscano

AIUTA

IL PUBBLICO AD ORIENTARSI
NELL'OFFERTA, SU DOVE
MANGIARE PIATTI “TIPICI” E
AUTENTICI

G 0 B wvetrina.toscana.it/ricette/ o N o N

Dalle ricette semplici a quelle piu complesse, la
RISTORANTI E BOTTEGHE E sezione raccoglie le creazioni di ristoranti e

PRODUTTORI A EARSI botteghe appartenenti alla rete di Vetrina Toscana

e non solo

CONOSCERE E PROPORRE LE
LORO ECCELLENZE.

OPERATORI OFFRENDO
RICETTE
PERCORS| ENOGASTRONOM|C| Tagliata di Cinta Pappardelle al

Zuccotto Fiorentino Senese ai Pinoli Cinghiale
SC H E D E S U I P RO DOTTI c O & vetrina.toscana.it/prodotti/fagiolo-schiaccione/

<& PrRODOTTI FAGIOLO SCHIACCIONE

I1 Fagiolo schiaccione viene coltivato in Versilia a
Pietrasanta e Camaiore e, in misura minore, nella Piana di
Lucca.

Descrizione del prodotto

I1 fagiolo schiaccione € bianco, lungo circa 2,5 cm e ha
una forma allungata e schiacciata. Ha sapore dolciastro
ed € molto tenero.

La particolarita del prodotto ¢ dovuta alla cultivar di
origine locale e alla sua caratteristica forma e sapore. Il
terreno di questa zona € particolarmente adatto alla
produzione dei legumi in quanto rimane fresco anche in
estate, elemento che influisce in modo determinante sulla

crescita e dunque sulla qualita del prodotto finale. La
produzione avviene ancora secondo sistemi tradizionali in



VETRINA TOSCANA BREAKFAST

LA PRIMA COLAZIONE PERMETTE DI DARE
UN BUONGIORNO Al PROPRI OSPITI, PER
OFFRIRGLI ANCHE UN PRIMO ASSAGGIO
DEL TERRITORIO. E' SPESSO CONSIDERATA
IL PASTO PIU IMPORTANTE DELLA
GIORNATA, OFFRIRLA A BASE DI
PRODOTTI LOCALI, CONSENTE DI FARLA
DIVENTARE UN ATTRATTORE TURISTICO




UNA RETE NELLA RETE: GLI ACCORDI

“ Terra mare e non solo.

(AMBEROROSS()

[} A ”
Quando il primario si trasforma in secondario Aq R I CO IA !a\ gU

e muove il terziario, ”
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AGENZIA DI STAMPA QUOTIDIANA

(AMBEROROSS() [ Reglonale@ T —

T
con gusto 2 rrenmai

GRJFPO MEEROVE DELLD STATO MALIANE
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Notizie

Olio e turismo, progetto pilota al via in Toscana

19 Set 2023, 12:56 | a cura di Gambero Rosso

i Grandi /., R ‘
Q?- s NEWS v AZIENDE ¥ MONDO VINO ¥ NONSOLOVINO ¥ EVENTI WEBTV SHOP SERVIZI ; J
e ~ ol

Home > News

Firmato accordo tra Toscana Promozion ey i et

Turistica e Federazione Strade del vino, : »
dell’'olio e dei sapori per valorizzare le e del Gusto: Toscana Promozione Turistica e Slow Food Toscana

eccellenze locali 0 enogastronomico, tutelando biodiversita e paesaggi

@ By Marica Musumarra | 25 Giugno 2023
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LA COMUNICAZIONE

IL PIANO DI TOSCANA PROMOZIONE TURISTICA
LA STAMPA

DIGITALE CON FONDAZIONE SISTEMA TOSCANA
COLLEGAMENTI CON VISITTUSCANY

& lacucinaitaliana.com/italian-food/italian-dishes/aglione-of-val-di-chiana-garlic?refresh_ce= e
g g

Garlic Gone Grande: The Aglione of Val di Chiana f
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B | NUMERI DEL 2023
g T Sy 178 USCITE SUL CARTACEO
P 1448 USCITE ONLINE
s - 30 USCITE ALTRI MEDIA (TV E RADIO)
. 10 USCITE INTERNAZIONALI

ot ’-;:" PER UN TOTALE COMPLESSIVO DI 1666
USCITE, CON UNA MEDIA DI 4,5 MENZIONI AL

GIORNO SUI MEDIA

Get your personal free pass!



DALLA SCOPERTA DI UN
TERRITORIO CON LE SUE TIPICITA,
STRETTAMENTE INTERCONNESSE
ALLA STORIA E AL PAESAGGIO,
ALL'ESPERIENZA DELLA
DEGUSTAZIONE DEL PIATTO, FINO
ALL'ACQUISTO DI UN PRODOTTO
PER PORTAR VIA “UN PICCOLO
ASSAGGIO DI TOSCANA”, IL
PROGETTO DI VETRINA TOSCANA
ACCOMPAGNA IL VIAGGIATORE
ATTRAVERSO L'ESPLORAZIONE
DELLA TOSCANA PIU AUTENTICA




2ALESPEFPE PER TOSCANMA PROMOZITOME TURISTICA
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TOSCANO, CIBO DA RE

ILCEITMAEITIAMBIENTE, INSIEME ATILE
CARATTERISTICHE UNICHE DEL. TERREMNO, SOMOy
LIHABITATIDEATILEPER LA CRESCITA SPONTANMNEA
DI OUESTO TUBERO DA SEMPRE PREGILATO
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ma e cldel ter-
ritoriaca chaes hs
racdici rermicebas,
cquclla boscanas
umun"agricoltna-
ra che da sempre protesEESe
e plasma la terra secornaddos i
rataaed ol una culturas apbacas.
Cuacest alttensarne & suaa vwosllba
51 riflette el enogast rooece-
mia deccellen=za di questa
resfione:, racoontatsa da e
24 anmi «da YWebkrina Tos=sca-
ma, criggimnale progoetto della
FRoegione por prommeaacwere il
turi=m«s atitraverso la stra-
ordinaria offerta cnogastro-
mcaTiica locale, comaoscinaits amm
twltbto il monado {aw e woebrireas.
toescamna itk
Ia Toscar:s & vurna bercas odaslllss
profonda vwocasione: silvestre,
tra tutte le regiond italiamne
- oy sanmirqr im poschi — queella
che im assoluto possieds la
supreribicie i bosoos pdil estosa,

i di e miiliomne i ettars.
el & i, seottoe e Fogpalie o "cnn -
turrecs cdad oolors daorati, na-
== tra e racdicg oda sl
e 51 esternechor o odallbe colliiree
sanoe fimo alle Crete semnesid
pas=s=ando per la Vald'Elsa cha
=i ccla un alimento preciosoc.,
ur vweree besora froabttce i waerma
combinarsrione climatica, greo-
loagFrica «+ botanica unica « irri-
]:l-:rh|:|rJ|..|.-|:i.|:|-:i_'|.-|:-_' il tartufo bhdancos
pregiato o trifola bianca (fae-
Frerr rprcdcprack fnden prico) chees, =i =a
& presente solo in ambienti
el o i carnmae el o iire E-L|1JJJJ.I:III-I:I'
o dqueste alberete.

& sua e=sistaenesas Lrasformma
gquesti ettari i bosco imn una
dde=lle mome tartulfigens piia
e=lese o fruttuose " Fuarmapa,
o fermeamncloest wneooellene=a
SFastronomica ddi uwn ricoo Cer-
ritoro ches et rinas Toscaras &
fiera i raccontare. Protagso-
nista di tante ricelbte tipdiche

cormes di sagEre - fiere di pacse,
il prre=iosco tubero & il prodod -
o ol una relasorse simmbiotics
positiva tra alcuns alberi & e
speore ddi quest o Tuneo Tp=ogseo.
Il tartufo bhanco toscarnag —
epdtormaes odi tuttbto cido cohae &
Spontames o natuarale — & re-
Folato oda un sewvero discipli-
nare « sa rendere speciale ed
esclusivo gualsiasi pdiatto, al
punto di essere clefimdto cormme
“vrro bianco™ o “cibo deid reT
A coronare la profonda ceoalto-
ra storica i qquesta ecoellen=a
ella gastronomia locale « 1la
sostemnibdliti caratbteristica oli
gquesto territorio, & arrivaito
il rmoonoscimentos da parte
i Tlmescoos ol "irnsdeaane clelle
pratiche legate al mondo el
tartwufo: el 2O0E1, infaties, 1la
“Cerca ¢ cavaboaras odell Tar-
tmfo™ & stata uvifficialmyeemnte
dichiarata Patrimecosruioy Toos=
mabteriales dell’' L immandil s,
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Da millennd, in Toscana, agrcoltura sl prende cura del terrltoria,
colbe Facconta Vetrina Toscana, 1orginale progetio della Reglone
che promudcye il turlsmo attraverso lenegastronomia. Qul 1l clbo
& egpressione di paesagol, storia, still di vira e cultues e le produziond
kecall di eccellenza sono la chiave dil accesss per scoprire 1 territorio,
Sapratmeiio in aumnne, stagione che permette di godere di colord
& pacsagpl stracrdinarl, in abblnaments a saporl unied. Come guello
del tartufo biancoe preglato, che sl trova ned beschi tescanl, dalle colline
plsane alle Crete Senesl. 1l tartufe nasce solo dove sl crea un partlcolare
equilibro nell’amblente e la Toscana & la regione che posstede la pia
estesa superficie di bosco bn Italta. Questo prezioso ecoskstema regala
una delle zone tartufigens pil grandi e feuttuase d Eurapa, un areale
caratterizzato dalla combrinazione climatica, geclogica e botanlca
lerlproducibile per la crescita di tartufi dalle caratieristiche olfatrive
e aromatiche inconfondiblll. In auwtunno, ci some anche ol eventl
dedicatl al preziose “oro blanca”: [l 16-17. 23-24, 30 novembre e 1 dicembre,
a San Minlatova in scena la Mostra Mercatao del Tartufe Blanco,
dave sl potranna assagglare e acquistare | migliort prodotd delle colline
clreogtantd; La ebttd si rrasforma in un vero e proprio laborarorie del gusio
a clelo aperta, con importantd chef che utilizzane prodott Blologic
locall, rivizitando le Floerte tradizionall con la loro crearivich.
Dxall’l al 3 novernbre, sl svolge, Invece, Castagneto a tavola,
un evento che celebra I'incontre tra | grandi vind rossl di Bolgherd
e |l tarmufe btanco di San Minfato. Per scoprire gli alted eventl del territoriao,
basta consuliare il site di Vetrina Toscana, che offre consigll pratlcl,
approfondiment sul prodottd e la loro storla, itinerad enogastronomic,
esperlenze legate al clbo e ploette, alive che tantl indirizzl dove acquistare
e degustare le eccellenze della reglone, turtl accomunatl dall’attenzlione
alla sostenibilith- quast duemila imprese, tra mercatl, botteghe,
ristorantd, hotel, agriturismi, strade del vino, cantine, bireificd,
aleificl, stabdllmentl balneari, agenzie di viaggl, che sl impepmans
artzpertare I Manifesto del Valorl.

[l tartufo banco, ollo extravergine dl oliva, ma anche atir prodocd cigde,
come Il cavole nere, sons gl ingredientl della cwcinag toscana tail da scoprire, grazie
aVeiring Toscana, I progetio sl turksmo enogastronsmbos, artento alla sostendbilich,
che promuove L blologico, la filleras corta, la staglonalied, U rispette dell identad
del territorio, lacwcina clrcolare e | plastic free.

A TOSCy,

%
--Li' =, ]

L




La nebbia a gl'irti colli
piovigginando sale,

e sotto il maestrale
urla e biancheggia il
mar;

ma per le vie del borgo
dal ribollir de' tini

va l'aspro odor de i vini
I'anime a rallegrar.

Gira su' ceppi accesi

lo spiedo scoppiettando:
sta il cacciator fischiando
su l'uscio a rimirar

tra le rossastre nubi
stormi d'uccelli neri
com'esuli pensieri,

nel vespero migrar.
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Pattenzione

DANIELA MUGNAI 347 8288287
DANIELAMUGNAI.COFFEE@GMAIL.COM
WWW.VETRINA.TOSCANA.IT

PROGETTO DELL’AMBITO TURISTICO COSTA DEGLI ETRUSCHI
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