AMBITO TURISTICO COSTA DEGLI ETRUSCHI

PASSIONE ENOGASTRONOMICA

Passione enogastronomica (Week end alla scoperta dei vini e dei sapori della Toscana; Vacanza alla

scoperta dei vini e dei sapori della Toscana; Wine tour)
FSC Kk Toscana (b
PROMOZIOMNE TURISTICA




Enogastronomia e Turismo: un potenziale
internazionale e una risorsa da massimizzare




FOOD EXPERIENCE CENTRALI NEI VIAGGI DEGLI EUROPEI
CIRCA 20 MILIONI

| Tipologie di viaggio e di esperienze preferite dai turisti europei
Viaggi nel periodo giugno — novembre 2023

Preferred type of leisure trip in the next six months Preferred type of experiences in the next six months

» Enjoy natural landscapes NG 17.4% c.a. 21,3 min
Gastronomic experiences [N 16,3% c.a.19.9 min

% 17.9% . . 12.4%
Sun & beach Coast&Sea Dive into local culture (G 15,3%
0
13.5% _ Sightseeing NI 13.6%
g%“:ﬁ Culinary/ c.a. 62
utdoors i
Food & Wine ~ min Learn about history and culture [[INNEEGEGEEEEEEEEE 13.4%
13.9% - Active experiences [N 8,5%
City Break Culture
& Heritage SPA & Wellness I 4,6%
0
°2.1% : Acquire new skills | 4,5%
Tl:Jurlm_:|_||r Wellness
Road trip & Relaxation

A spiritual experience 1 2,7%

Luxury shopping 1 2,6%

Fonte: European Travel Commission (2023). Hota: | valon assoluti sono stime alabarate su dati Eurastat e BEurcpaan Travel Commission



Europe offers a captiVating
travel experience thatentices

many travelleeséoreturn
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53% of the respondents planning to visit Europe
this autumn will be visiting the region for the first
time and 47% will be repeat visitors.

Cultural exploration, culinary experiences, and vibrant city
life are key drivers for both first-time and repeat visitors

Culture and heritage exploration
Culinary discoveries
Exploring the city-life

Enjoying natural landscapes
Slow travel

Relax at the coast

Creative art activities
(e.g. music, film, literature)

Luxury shopping

Active coastal break
(e.g. surfing, diving)

Go off the beaten track

Active adventure
(e.g.,hiking, climbing, skiing)

Most wanted activities

First-time visitors W Repeat visitors

1%

[y

14%




LA CRESCITA DEI TURISTI ENOGASTRONOMICI IN ITALIA

| Turisti enogastronomici italiani
Anni 2016, 2018, 2019, 2021 e 2023*, Incidenza % sul totale dei turisti

ca. 9,6 min

| turisti enogastronomici
in ltalia

2021 55%

2019 457

2018 30% +3 7%

La crescita % 2023/2016

2016 21%

Hota: * Par turista enogastranomico s'intendea un turista che ha svolta negli ultimi tre anni un viaggio con pemotiamento con motivaziona primaria "enogastronomia. | dati relativi al 2023 provengono da

un'indagine condotia su un campione rappresentative della popolazione turistica itakana (n. = 1.500). Quelli dagh anni 2014, 2018, 2017 e 2021 provengono dalla precedenti edizioni del cRappaorta sul
Turismo Enogastranamica Ralianos.

Fonte: Rapporto sul Turismo Enogastronomico

\ \ Italiano 2023




TABELLA 1| Profilo dei tunsti enogastronomici italiani. % sul totale

; AREA GEQOGRAFICA DI
GENERE ETA RESIDENZA
8% 18-24 anni
23% 35-44 anni 37% Sud ed kole
517 Uomini 22%% 45-54 anni 26% Mord Ovest
49% Donne 18% 25-34 anni 19% Hord Est
16%% 55-64 anni 18% Ceniro

12%7% Olire 45 anni

Mota: Per tunsfa enocgastronomico s'mniende un funisfa che ha syolio negli ulfime fre anme un viaggso con pamoatamento
con miofivazione primana |'enogastronomsa.

Fonte: Rapgowto sul Turismo Enogastronomico
Italiano 2023



TABELLA 2| Partecipazione dlle esperienze enogasfronomiche nel corso degli ultimi tre
anni per fipologia. % sul totale.

Turisti enogastronomici Totale turisti italiani
Esperienze culinane nei ristoranti T 4%
Visite ailuaghi di produzione B5% T4%
Eventi enogastronomici 70% 60% TABELLA 3| Partecipazione clle esperienze nei luoghi di produzione nel corso dei viaggi
svolti negli ultimi tre anni. % sul fotale
Esperienze en&gas’rronorgr:ﬁt\:: 48, 539
Turisti enogastronomici Totale turisti italiani
Tour ed ifinerari tematici 63% @7 Velereunacanfine A e
Visitare un caseificio 34% 28%
Alfre esperienze
enogastronomiche 68% 65% Visitare un'azienda agricola locale 32% 28%
........................................................................................................................................................................................ Vitore un b San -
T e Vo rrogenda ceoiain 1 W ................................................. 1 59’ ........................
frantoio N 3
Wisitare un salumificio 17% 14%
Visitare una fabbrica del cioccolato 167 12%
Wisitare un pastificio 16% 12%
Visitare una distilleria 12% 7%
.............. vnsnﬂreunfru’r’remfunnda”? W,
praduttrice di frutta N N
Fare una visita guidata in una
pasticcerna % 7%
Fare un'espenenza per scoprire il
................................. mondodelcafie %% %
Fare una visita guidata in una
gelatenda arfigianale 7% 5%
Ft%?lgenORSB sul Turismo E nogaStronomlco MNota: Totale > dil 100% poiche possibile rsposta multipia.




TABELLA 5] Fonti di informazioni che hanno suggerito di visitare una specifica destinazione
enogastronomica o partecipare ad una espernenza enogasfronomica. Differenze per etd.

18-24 25-34 35-44 45-54 =65
Consigli di parenti e amici  56% 4975 55% 55% 567
S internet che gﬂggg?tfgrzgﬂnﬂg 1%  29% @ 22%  31% 31%
P e cho e 19%__ 26% 2% 7% 26
Facebook 16% 257 27% 25% 17%
Instagram  47% 39% 19% 18% 4%%
Guide enogastronomiche 15% 21%% 199% 1% 217
Riviste di vlﬂgglﬂﬁ:ﬁﬂgtglglagggg 127 157z, 16°% 21°% 239
Tripadvisor 24% 15% 15%% 23% 207%
Riviste enogastronomiche/sezioni di
giomale dedicate 14% 1467 13% 12% 14%
all'enogastronomica
YouTube 22% 145% 10%% 145% 12%%
e e o oohorler 14%  15%  12%  12% 12%
Google Maps 11% 1275 10%%: 15% 8%
Tik Tok 17% 8% 5% 3% 1%
Tour virtuali 4% 5% o 5% 5%
Degustazioni digitali 3% 47 27 47 27%
Twitch 1% 27% 1% 1% 07
Altri social media 4% 27 27 37 275

rHota: Tofala = 100 perche possibile risposta muttipla. | valon si rferscono al totale dei furish italiceni.

\

Fonte: Rapporto sul Turismo
Enogastronomico Italiano 2023



L'enogasironomia
e una esperienza nel viaggio



La namrazione del food come leva di promozione fturistica

~ Le persone cercano informazioni, emaozioni, relazioni e storie in cui
iImmedesimarsi, da fare proprie che sia la narrazione di un prodoftto, diuna
destfinazione, di un luogo, di una azienda, di un progetto o di un temitorio.

PRODOTTI TERRITORIO

PERSONE
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